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Caccia all’affare: e il «Black Friday»
degli sconti che stuzzicano e dividono
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Molte attivita aderiscono
tutto il weekend. Ma c’e
chi dice «no» come Follia:
«Per rispetto dei clienti»

Shopping

Barbara Bertocchi
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m Si fa presto a dire Black Fri-

day. C’¢ il «venerdi nero» che

fa impazzire la rete. C'e il

BlackWeekend di molti nego-

zibresciani che, con tre giorni

di sconti, sperano di riaccen-

derelavoglia dishopping pro-

babilmente sotto la pioggia.

C’¢il Pink Friday dell 'Estetista

Cinica, lo Yellow

Friday della com-

pagnia aerea low

costspagnolaVue-

ling, il Grey Thur-

sday (ops, era ieri)

che anticipa tutti,

eil Cyber Monday,

una sorta di «ulti-

ma chiamata» per

acquistare televisori, asciuga-

trici, telefonini e molto altro.
Di tutto (e di pil1), insom-

ma, con lasperanza diregistra-

re incassi extra, utilissimi so-

prattutto di questi tempi.

Dai viaggialle crocchette. L'ini-
ziativa lanciata per la prima
volta a New York, quasi un se-
colo fa, dalla grande catena
Macy’s, all'indomani del
Thanksgiving day, per celebra-
rel’inizio dello shopping nata-
lizio & arrivata timidamente in
Italia alcuni anni fa, & esplosa
nel pre-Covid (contagiando
tantissimi settori: dalle pale-
stre aisaloni da parrucchiera),
¢ stata circoscritta alla solare-
te nel 2020 e sta riprendendo
forza quest’autunno. Il giorno
esatto per passare in rassegna

tutte le grucce dei negozi vesti-
ti di nero sarebbe oggi. Ma in
realtale offerte, nella gran par-
te dei casi, vengono spalmate
su piu giornate.

Cosasi pud acquistare? Pul-
loverscontatidel 20% da Le Fa-
volediAlice, in citta, crocchet-
te per gatti in tuttii formati da
RivivaPetaBedizzole, unacro-
ciera Costa a prezzo speciale
con imbarco e sbarco a Paler-

mo, unservizio Te-

lepass TPlus senza

canone per seime-

si, costumi firmati

dalla bresciana La.

Vale Collection

scontati, sul sito,

del 20%. E tantissi-

mi altri prodotti

per anticipare i re-
gali di Natale o concedersi
uno sfizio fuori programma.
Esclusi gli articoli d’abbiglia-
mento (e non solo) in vetrina
da Follia a Rezzato. La bouti-
que aperta dal 1984 e prossi-
ma a trasferirsi nel vicino pa-
lazzo gia sede di una banca ha
preso una posizione netta con-
tro il «venerdinero» che piace
tanto agli americani. «Dicia-
mo "no" come segno di prote-
sta», ci spiega il titolare Davi-
de Piemonti che su Instagram
compare in un simpatico vi-
deo: «Lo facciamo perrispetto
deinostriclienti che hannoac-
quistato a prezzo pieno mer-
coledi e che lo faranno anche
la prossima settimana. Ridur-
reiprezzie poirialzarli signifi-
cherebbe tradirli. Noi in que-
sto lavoro ci mettiamo la fac-
cia. Lasciamo questa iniziati-
va alle multinazionali
dell’e-commerce». 11 video &
stato apprezzato - con pollice

Non é finita:

il lunedi dopo

il «venerdi nero»
lanciato a NY

un secolo fa
c'@il Cyber
Monday

all'inst1 - da molte persone,
ma anche da altri negozi bre-
sciani (come So&So, in citta,
che al Black Friday dice «no

grazie») e da alcuni fornitori.

Il cadeau arancione. Niente
sconti «urlati ai quattro venti»
anche da The Kontainer X di
via XX Settembre, sempre a
Brescia: «In aperto contrasto
con un sistema malato che
promuove il consumismo sel-
vaggio del tanto, tutto e subito
penalizzandola qualita, ilavo-
ri e la cultura» il negozio lan-
cial’Orange Fridaye, come an-
nuncia sui social e in vetrina,
oggi offre ai clienti «un petit ca-
deau color arancione».
Polemiche a parte «sara un
Black Friday diverso, dopo lo
stopdel 2020 - commenta Bar-
bara Quaresmini, presidente
di Confesercenti Lombardia
Orientale -. L'approccio dei
commercianti & positivo, per
molti viene visto come un’op-
portunita. Ogni settore vi ade-
risce in modo diverso. Ma la
verasfida, che potra farela dif-
ferenza, saranno le vendite in
vista del Natale: noi auspichia-
mo una buona ripresa». Carlo
Massoletti, presidente di Con-
fcommercio Brescia, aggiun-
ge che «’iniziativa ¢ diffusa
perlopitionline e circoscritta
asettoricome quello deglielet-
trodomestici e dei pc. Anche
alcuni negozi, certo, vi aderi-
scono. Nel settore in questi
giorni si & registrato unrallen-
tamento delle vendite in vista
del Black Friday, speriamo
che gli incassi del weekend
portino soddisfazioni». #

Superficie 53 %
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Le vetrine. Il venerdi dopo il Giorno del Ringraziamento si tinge di nero: anche da noi & Black Friday

ok \'J soso_brescia
/ Solso

L'annuncio. Alcune boutique si oppongono all'iniziativa Il video. Davide di Follia a Rezzato
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LA GIORNATA L'analisi dei leader delle associazioni del commercio
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Black Friday, Brescia
i interroga e rilancia

«Vantaggi non per tutti, meglio attendere il Natale»

BRESCIA

La ripresa del commercio,
tanto attesa, in realta non &
ancora arrivata. Colpa dello
spettro della pandemia e di
abitudini nei meccanismi di
acquisto cambiati nel tempo,
segnati dalla paura del conta-
gio e dalla comodita dell’onli-
ne o del negozio sotto casa.

Neppure il Black Friday sem-
bra essere riuscito a dare una
sterzata. L'appuntamento at-
tira l'attenzione sui negozi,
ma non ha il merito di favori-
reigrandi affari. Perché nella
«jungla» dell'iniziativa «ma-
de in Usa», non pit limitata
al solo venerdi, ma estesa a
piacimento anche fino a una
settimana, a fare affari sono
solo i franchising e I'e-com-
merce. «Non chiamiamolo
Black Friday ma piccolo scon-
to di benvenuto al cliente», &
I'invito mosso da Francesca
Guzzardi, presidente del Con-
sorzio Brescia Centro. Perché
inegozi di vicinato si muovo-
no su duebinari diversi rispet-
to alle catene: alleggerire leg-
germente il valore del cartelli-
no o snobbare direttamente
l'evento. «Credo che nessun
commerciante sia davvero en-
tusiastadi dare il via agli scon-
ti pochi giorni prima di Nata-
le e a poche settimane dai tra-
dizionali saldi - aggiunge
Guzzardi -. Perle catene e tut-
to di guadagnato, senza ri-
metterci neppure un euro:
giadall'anno prima, prevedo-
no una produzione di merce
in pitt da dedicare proprio al
Black Friday, possibilita che

ovviamente non hannole pic-
cole attivita a conduzione fa-
miliare».

Imprese queste, spesso, ob-

hligate ad aderire
vugal dli aGciiic.

cercano direcuperare il terre-
no perso ma ¢ un ricavo effi-
mero: quel poco che riescono
a guadagnare lo perdono nei
giorni successivi», conferma
Carlo Massoletti, leader di
Confecommercio Brescia. So-
prattutto sonoinegozia pun-
tare sulla convenienza, con
una clientela che guarda al
prezzo. Le boutique di fascia
pit alta raramente danno il
via aquestatipologiadi offer-
te. Al contrario accade nel
comparto dell’elettronica e
degli elettrodomestici. «Un
settore in cui il Black Friday
rappresenta un fenomeno si-
gnificativo. Ma - precisa Mas-
soletti - spesso si assiste a un
rincaro deilistini nei mesi pri-
ma, per poi abbassare di nuo-
vo 1 prezzi in questi giorni:
strategie di marketing che ri-
guardano le grandi piattafor-
me di e-commerce e che noi
non condividiamo».

Il prossimo obiettivo, «mol-
to pitl interessante del Black
Friday» sara il Natale. «Sicu-
ramente sara un periodo mi-
gliore del 2020 - evidenzia
Massoletti -: nonostante ci
sia una situazione di allarme,
non & drammatica come quel-
la dell'anno scorso quando
eravamo costretti a continue
e interminabili chiusure. Ci
aspettiamo un clima piti sere-
no in cui le persone abbiano
voglia di stare insieme, di so-
cializzare e di farsi quel rega-
lo in pill, con ricadute positi-
ve anche sul fronte del com-
mercio». @ Ma.Gia.

«Alenine
Liaacuiic

N Black Friday suscita aspetiative ma ancheinterrogativi a Brescia
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